Andersens Jkohus
BY DIGITAL SUNLIGHT

KAMPAGNE PERIODE: 3 MANEDER (MAJ, JUNI, OG JULI 2024)

LEAD-KAMPAGNE med tokus pi indsamling
af tilmeldinger il nyhedsbrev (som ogsi vil kunne

skabe tratik til hjemmesiden, og bidrage til
opbyggelsen at et community).

PRIMARE MALGRUPPE:

KPI"'"ER FOR KAMPAGNE:

e Sofie, 29 dr og gymnasielaerer = '
r' F &

e Borien lejlighed pa Osterbro i
e 500 NYE ABONNENTER TIL

NYHEDSBREVET EFTER 3 MANEDER Kobenhavn med sin keereste

| b
-

. 3G TRAEIKKEN PA HJEMMESIDEN e Har medlemsskab til en kolonihave
MED 15% EFTER 3 MANEDER for at holde kontakten til naturen
e Finder inspiration pd Instagram og

TikTok, hvor hun felger beredygrige

Disclaimer: Vi ved fra casen at de gnsker “(...) mere trafik til deres brands Og mad—proﬁler
hjemmeside, (...) skabe et starre community, [og] (...) fé flere tilmeldninger _ ) . _
til nyhedsbrev” og har pa nuveaerende tidspunkt “310 abonnenter pa ¢ Splser QkOIOglsk og far drscidernes

nyhedsbrev” og er pa “TikTok og Youtube”. Antagelse: Andersens @kohus

har 5.000 besggende fordelt pad 3 maneder. maltldSkasser tll tre hverdage 1 ugen



Andersens Okohus
BY DIGITAL SUNLIGHT
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LANDINGSSIDE & POP-UP
KAMPAGNE EMAIL

SEO: LINK BUILDING
CONTENT PLAN
ORGANISK INSTAGRAM
PAID SOCIAL
INFLUENCERS
KAMPAGNE BUDGET



Andersens Ukohus

KAMPAGNE ELEMENT:

LANDINGSSIDE

FARVE PALETTE: FONTE:

Cormorant Garamond.

KAMPAGNE LANDINGSSIDE:

DM Sans

Andersens FORSIDE BOOK BORD
lr/j'!r‘“.'ﬁ'r‘w

Kampagne-hook

Navigations—menu

KONTAKT

Kampagne pd din neeste madoplevelse

introduktion

Ved dit naeste beseg hos Andersens @kohus vil vi gerne forkaele dig og dit
selskab med en 20% besparelse pa hele middagen.

N 0%

Tilmeld dig vores nyhedsbrev og modtag 20% pa en middag efter
eget valg og bliv inspireret af vores menukort med sazsonens friske,
ekologiske ravarer.

Sign-up formula % —_—

TILMELD NU

Call-to-action j

knap

Video



Andersens Okohus

NYHEDSBREYV

KAMPAGNE ELEMENT:

EKSEMPEL PA NYHEDSBREV:

SENDES AUTOMATISK VED

SIGN-UP PA LANDINGSSIDE

d
Tone-of-voice \/\

Informartion om
rescauranten

—

Information om
menuen

Samtykke \>

TAK FOR DIN TILMELDING
- DIM VEJ TIL GOURMETMAD MED
OMTANKE FOR PLANETEN OG FOR DIG

SE SESONENS MENU

BLIYV EN DEL AF FELLESSKABET

FOLG OF5 PA INSTAGRAM

VIL DU IKKE LENGERE MODTAGE VORES NYHEDSBER

Blik-fang

Call-to-action

Link til Instagram

L—



Andersens Okohus

SEO LINK BUILDING

KAMPAGNE ELEMENT:

ANBEFALINGER TIL SEO FORBEDRINGER

Vi anbefaler at oge fokus pa Link Building siledes at
hjemmesiden, i Google’s gjne, fremstir som en relevant

og trovaerdig kilde.

Dette vil bidrage til ensket om at ege tratikken cil
hjemmesiden samt eksponerer lead—kampagnen for

flere besogende (pga. pop-up som tidligere naevne).

Leveranderer til at omtale og linke til Andersens
Okohus pa deres hjemmeside, fx:
e Yduns Have, leverer okologiske gronsager
e Hestbjerg Okologi, skologisk fricgiende svin
o Svaneke Bryghus, ekologisk dansk ol

Kontakte mad/livstilsbloggere og inviterer dem til en

kulinarisk madoplevelse, som derefter

bliver til en artikel med link til Andersens @kohus.

Disclaimer: Vi ved fra casen at “Hjemmesiden er optimeret, brugervenlig, intuitiv og tilgeengelig pa
bade desktop og mobil.” Antagelse: Teknisk SEO og segeord er derfor optimeret pa hjemmesiden.

Maden 1
Mit Liv.

MADSKRIBENT OG FOODSTYLIST
ETABLERET I 2016

ARLIGT 558K UNIKKE BES@GENDE
LOKATION: VEJLE

@VRIGE MEDIER: INSTAGRAM (64K)
& FACEBOOK (87K)

Maria
Lottes.

MADSKRIBENT OG FOODSTYLIST
ETABLERET | 2014

ARLIGT 217K UNIKKE BES@GENDE
LOKATION: KBH

DVRIGE MEDIER: INSTAGRAM (21K),

TIKTOK (5K) & FACEBOOK (2K)

EKSEMPLER PA MAD/LIVSTILSBLOGGERE

“Mere specifike er leserne pi
madenimitliv hovedsagligt
moderne kvinder, der
interesserer sig for opskrifter,
madlavning, kost og gode
ravarer, familieliv, rejser, bolig,

skenhed og shopping.”

WWW . MADENIMITLIV.DK

“Man mearker tydeligt Marias
interesse for baredygtighed,
ekologi og grentsager i seson,
som der sattes fokus pi i

X

opskrifter og andre blogindlag.’

WWW. MARIALOTTES.DK



Andersens Okohus

KAMPAGNE ELEMENT:

CONTENT PLAN

EKSEMPEL PA CONTENT PLAN: MAJ 2024

PAID

PAID

forste event

PAID

PAID




Andersens Okohus

ORGANISK SOME

KAMPAGNE ELEMENT:

EKSEMPLER PA BILLEDSTIL/LOOK
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PERSONLIGHED RAVARER

FARVE PALETTE: PRIMAR FONT:

4949350 CMU Serif, 25 pkt.

#A3966F OVRIGE FONTE:

#5E5133

DM Sans, 6 pkt.

EKSEMPLER PA INSTAGRAM OPSLAG MED TEKST

HVAD SIGER VORES KUNDER?

“Sken restaurant i hjertet af’
Aarhus med fokus pd

"MENU for

okologi, beeredygtighed og

friske lokale rdvarer — ren
NYDELSE & GOURMET
fra overste hylde 8

N

MO vdres
kok Victor.

TYPE #1 TYPE #2 TYPE #3

CHRISTIAN, VEJLE

Cormorant Garamond, 13 pkt.

INSTARAM FEED

MO vdres
kok Victor.

HVAD SIGER VORES KUNDER?

“Sken restaurant i hjertet af
Aarhus med fokus pd
okologi, baeredygtighed og
friske lokale rdvarer — ren
NYDELSE & GOURMET
fra overste hylde Yy

CHRISTIAN, VEJLE
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Andersens Okohus

KAMPAGNE ELEMENT:

ORGANISK SOME

ANBEFALINGER TIL PROFIL

Logo som profilbillede

Let forstaelig biografi

Fastlegge virksomhedsbranche
Link til hjemmesiden og kampagne

landingsside med sign-up

ANBEFALINGER TIL HIGHLIGHTS

KBH, Aarhus, Esbjerg: Content fra
restauranten - organisk og reposts.

Menu Maj: Opdateres hver méined

med minedens menu.

Personale: Fortael om passionerede

ildsjele og den forskel de gor.

ANBEFALINGER TIL FEED

e Variation i typen af content: Reels,

billede-posts, tekst-post og kombi.

o Se tidligere anbefalinger om content

plan og design-guide.

46 500 23
opslag felgere falger
Dholues

Andersens @kohus

Restaurant
Vores menu byder pa en bred vifte af retter, der spaender fra

klassiske danske favoritter til nyskabende kulinariske kreationer
— ALTID med danske og gkologiske ravarer v

é) www.andersensgkohus.dk

Falger v Besked E-mail 2

? Aarhus ? Esbjerg {{Menu Maj 2 Pers...

MO vdres
kok Victor.

HVAD SIGER VORES KUNDER?
“Skon restaurant i hjertet af’
Aarhus med fokus pa

] CL{ g

SE & JRMET
fra everste h_\'lde ¥

CHRISTIAN, VEJLE

© Qv

ANDERSENS@KOHUS
Opslag Folg

%5 Andersens @kohus —_—

9 Synes godt om

andersensgkohus Vores menu byder pa en bred vifte af retter,
der spaender fra klassiske danske favoritter til nyskabende
kulinariske kreationer — ALTID med danske og gkologiske
ravarer

#andersensgkohus #gkologisk #dansk #baeredygtigrestaurant
#lokaleravarer #aarhus #esbjerg #kagbenhavn




EKSEMPEL PA PAID STORY

ANDERSENS@ZKOHUS

L 88 andersensgkohus o Kampagnemilsatning: Opslag

Sponsoreret

Leadgenering.
%<& Andersens Gkohus
° Mﬁlgruppe for annonce: " Sponsoreret
o Primere méilgruppe: (1) KBH,
(2) Aarhus og (3) Esbjerg.
o Sekundzr mé’tlgruppe: Dge

geografiske km fra

PAID SOCIAL

ovenstiende byer.
o Kampagnevarighed:

6 marts 2024 til 31. juli 2024.

EKSEMPEL PA PAID POST

e Kampagnemilsxtning;:
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Leadgenering.
e Milgruppe for annonce:
o Primere milgruppe: (1) KBH,
(2) Aarhus og (3) Esbjerg.

o Sekundar milgruppe: Oge QY

geografiske km fra 9 Synes godt om

ovenstiende byer. andersensgkohus Fa 20% pa dit naeste besgg hos os! &

KAMPAGNE ELEMENT:

b Kampagnevarighed: Vi elsker at der er sa mange der deler vores passion for gkologi,
baeredygtighed og danske lokale ravarer, sa derfor vil vi gerne

e 6 marts 2024 til 31. juli 2024. give lidt igen. Tilmeld dig via linket ¥




EKSEMPLER PA PROFILER

e Fokus pid makro-influencers (ca. 20K-90K folgere). /\{ X

° Kvindelige profiler hvor mad og livsstil er hovedemne.

EVENT DETALJER: PRIMART | KBH & AARHUS

FOODGUIDECPH
@FOODGUIDECPH

Andersens Okohus

KAMPAGNE ELEMENT:

INFLUENCERS

e Inviterer 10-15 influencers pr. event.

e Berale 2= influenter for at dele kampagne—link 1 story.

EKSEMPLER PA STORIES

L ¢
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Vi har besﬁﬂndersensakohu hvor

vi har smagt deres skenne nye me [
juni mARedader som altid byder p& x
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@ foodguidecph

Du kan lige nu fa 20% pa dit naeste
besag ved @andersensgkohus ved at
timelde dig via linket §

¢ TILDMELD DIG

31, 4K FOLGERE
LOKATION: KOBENHAVN

@SMAGAARHUS
22,9K FOLGERE
LOKATION: AARHUS

@EMMAMARTINY
83,9K FOLGERE
LOKATION: AARHUS

@MAYSILJA
27,4K FOLGERE
LOKATION: KOBENHAVN



Andersens Jkohus
HVAD KOMMER DET TIL AT KOSTE?

BUDGET OVERSIGT

Vi antager at der bruges interne arbejdstimer ved restaurantens marketingsmedarbjeder pa nyhedsbrev

og opsetning af organisk SoMe, hvorfor det ikke indgar direkee i budgettet.

MANEDLIG BUDGET:

40.000 KR.

APRIL MAJ JUNI JULI
oroae ¢ nessos o
CONTENT SKYDNING 7.000 -10.000 KR.
PAID SOCIAL 15.000 KR.* 15.000 KR.* 15.000 KR.*
INFLUENCERS 10.000 KR. 10.000 KR. 10.000 KR.

INFLUENCER EVENT

8.000 KR. - 15.000 KR.*

8.000 KR. - 15.000 KR.*

8.000 KR. - 15.000 KR.*

I ALT

15.000 KR. - 18.000 KR.

33.000 - 40.000 KR.

33.000 KR. - 40.000 KR.

33.000 KR. - 40.000 KR.

*10.000 maélrettet primeer malgruppe, 5.000 kr mod sekundaer malgruppe
** Vi afholder et event om maneden, og har beregnet en kuvert pris pa ca. 800 kr. pr. person.




SPOGRGSMAL?



